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RESUMO

A avicultura brasileira vem se destacando anualmente, com expressivo crescimento
da producdo de ovos. Os dados mais recentes divulgados pela Associacdo
Brasileira de Proteina Animal, apontam o maior consumo de ovos ja registrado no
pais, com média de 230 unidades per capita em 2019. Esse aumento tem
impulsionado a industria a inovar e buscar produtos diferenciados, que agreguem
valor ao produto final e atraiam a atencdo de consumidores de ovos com diferentes
perfis. Dessa forma, este estudo teve como objetivo avaliar a aceitagdo e
preferéncia por ovos de galinha crus corados artificialmente, de maneira a elucidar o
potencial de introducdo deste produto no mercado nacional. Foram utilizados 48
ovos brancos frescos, cuja superficie externa das cascas foi corada, com férmula a
base de corante alimenticio, de forma distinta em: amarelo, laranja, verde e rosa (12
ovos/cor). Previamente, um painel sensorial treinado foi conduzido para adequacao
da férmula que melhor preservasse as caracteristicas fisicas dos ovos. Apos
finalizado o processo de coloragao, foi realizado teste afetivo visual em local publico
da cidade de Jaboticabal, SP, com apresentacdo fisica dos ovos corados e
consequente coleta de dados quanto a opinido e a preferéncia dos participantes
sobre as seguintes questdes: intencdo de compra, possivel consumidor em ambito
familiar, preferéncia pela cor do ovo, preferéncia pela gama de cores apresentadas
na embalagem, preferéncia pelo nimero de ovos/embalagem e o quanto pagariam a
mais por esse produto. Os resultados foram expressos em frequéncia relativa e
analisados pelo teste qui-quadrado. A amostra populacional foi composta por 100
individuos consumidores de ovos, homens e mulheres, com idade superior a 18
anos. Dentre todos os participantes, 57,50% afirmaram que “com certeza
comprariam” os ovos corados, 26,50% “talvez comprariam” e 15,90% “com certeza
ndo comprariam”. A maior parte dos participantes (65,47%) demonstraram
expectativa de consumo para “todos os membros da familia. J& 17,85% acreditam
qgue o consumo se daria “somente entre as criancas da familia”, enquanto 16,66%
responderam que seria “exclusivamente para consumo proprio”, resultados esses
que indicam que a comercializacdo desse tipo de produto pode também ser
direcionada ao publico adulto e ndo somente ao publico infantil. Em relagdo as
cores, houve maior preferéncia pelos ovos rosas (45,88%), seguidos pelos verdes
(25,42%), amarelos (16,90%) e laranjas (11,79%). Em termos de apresentagéo dos
ovos corados, predominou-se a preferéncia por embalagens com 12 unidades
(54,65%), 30 unidades (32,55%) e 6 unidades (12,79%), respectivamente. Houve,
ainda, maior preferéncia de compra por embalagens contendo diversas cores de
ovos (67,86%) aquelas embalagens contendo ovos corados de uma Unica cor
(32,14%), demonstrando o qudo atrativos os ovos coloridos sdo para os
consumidores. A maioria dos participantes (49,29%) afirmaram que estariam
dispostos a pagar de R$1,00 a R$1,99 a mais por uma cartela de ovos corados,
36,62% (R$2,00 — R$3,99), 12,68% (R$4,00 — R$5,99) e 1,40% (R$6,00 — R$8,00)
em relagéo a cartela de ovos convencionais. Portanto, concluimos que ovos de
galinha crus corados artificialmente apresentam boa aceitacdo frente ao publico
consumidor de ovos e representam um potencial nicho de mercado a ser explorado
comercialmente.
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