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RESUMO

Introdugéo: sabe-se que o uso excessivo dessas plataformas gera uma desconexao
com a vida real, caracterizada pela "dissonancia cognitiva digital", quando o
conteddo compartilhado é frequentemente filtrado e manipulado para criar uma
imagem de perfeicdo. Objetivo: entender como as técnicas de Gesamtkunstwerk
contribuem para a construcdo dessa realidade e como se da o impacto disso nas
percepgbes dos usudrios. Métodos: a primeira parte é bibliografica, acerca de
Gesamtkunstwerk, publicidade, comportamento social, neurolinguistica,Leitmotiv,
economia social e padrdes de comportamento e beleza. Depois, foram selecionados
e analisados perfis de influenciadores, cujo material fomentou a descricdo das
estratégias que envolvem o Gesamtkunstwerk. Resultados: o grupo identificou que
impactos no publico estavam associados as sensagdes causadas e, com isso, foi
possivel estabelecer um paralelo entre eles e os horménios correlacionados.
Combinando esses elementos, os influenciadores analisados mostraram como
principios classicos e contemporaneos podem ser aplicados de forma integrada no
marketing digital e favorecer o engajamento e fortalecimento de sua marca.
Conclusao: esta pesquisa corroborou a hipétese de que o Gesamtkunstwerk é um
mecanismo publicitario eficaz na criagdo de campanhas que geram impacto
significativo na percepgéo da marca e na intencdo de compra dos consumidores.
Identificou-se que as postagens que incorporam os principios desse conceito criam
autenticidade, conexdo emocional, relevancia, estética e interatividade tém maior
probabilidade de gerar resultados positivos para as marcas.
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