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RESUMO

Com os recentes progressos na área de Design, especialmente no que diz respeito
a novas abordagens e ferramentas, ressalta-se a importância da satisfação do
usuário, na qual o componente emocional desempenha um papel crucial.
Ferramentas não usuais de análise emocional, como a Eletroencefalografia (EEG),
mostram-se promissoras para auxiliar em estudos e métodos de projeto mais
robustos e replicáveis. Somada a isso, a tecnologia de impressão 3D tem sido útil na
produção de objetos. Nesse contexto, o estudo analisou a influência do design no
nível emocional do usuário durante o uso de espremedores de frutas, empregando a
eletroencefalografia. A amostra de sujeitos foi composta por 14 participantes, sendo
7 homens e 7 mulheres. Foram utilizados um Eletroencefalógrafo para a análise
emocional e uma impressora 3D para produzir dois dos três produtos avaliados. Um
dos espremedores, inclusive, foi desenvolvido pela equipe e teve seu registro de
desenho industrial concedido pelo INPI.  Os procedimentos metodológicos
envolveram a interação dos participantes com os produtos em três etapas: contato
visual, toque e uso completo. Durante todo o processo, os dados cerebrais foram
coletados pelo EEG. Os resultados da pesquisa foram satisfatórios e resolveram o
problema da pesquisa, demonstrando que o EEG tem potencial para ser utilizado
como ferramenta para a análise emocional de produtos. As contribuições do trabalho
incluem a validação de novos métodos de análise e a coleta de dados para uma
área com bibliografia escassa, abrindo novas perspectivas para a manufatura aditiva
na produção de objetos de consumo.
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