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RESUMO

A cadeia produtiva do leite no Brasil passa por um período de modernização e
crescimento, mas enfrenta desafios como a concorrência do mercado externo e a
volatilidade dos preços. Diante desse cenário, a inovação e a gestão de marcas
emergem como estratégias essenciais para garantir a competitividade do setor. Este
estudo, que utiliza uma revisão sistemática da literatura baseada no método
ProKnow-C, buscou investigar como a produtividade, a tecnologia, o
desenvolvimento de produtos e as marcas de origem impactam o setor. A pesquisa
confirmou que o aumento da produtividade por animal eleva a eficiência, e o
investimento em tecnologia, como a inteligência artificial, fortalece a
competitividade, embora crie disparidades entre produtores. Além disso, o
desenvolvimento de novos produtos e de marcas de origem agrega valor e
impulsiona o mercado. A principal conclusão é que a literatura atual carece de uma
análise integrada desses fatores, que são frequentemente abordados de forma
fragmentada, e futuras pesquisas empíricas são sugeridas, especialmente no
contexto brasileiro, para investigar as barreiras à adoção tecnológica por pequenos
produtores e o potencial de marcas de origem. 
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